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Grafici e tabelle

1. DESCRIZIONE DEL CAMPIONE
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Il suo ruolo nell'attività
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Quali prodotti vende?
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Solo esercizi alimentari: quale tipologia di esercizio alimentare?
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Dov’è localizzato il suo punto vendita?
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Caratteristiche dell’azienda: superficie di vendita (metri quadrati)

Superficie di vendita media sull’intero campione
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Solo aziende con un solo punto vendita
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Caratteristiche dell’azienda: numero di punti vendita
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Caratteristiche dell’azienda: appartenenza a gruppi o catene
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2. ANDAMENTO DELLE VENDITE PRENATALIZIE 2010

Rispetto all'anno scorso, la spesa dei consumatori nel periodo prenatalizio è:
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Se è diminuita, per quale motivo? (possibili più risposte)
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A quanto ammonta la spesa pro capite media dei clienti in questo periodo prenatalizio?
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Rispetto all’anno scorso, qual è il prodotto più venduto?
	parmigiano-reggiano, cesti alimentari

	maglieria, maglioni, giacconi

	accessori, sciarpe, borse, guanti, cappelli

	decoder per digitale terrestre, telefoni cellulari

	profumi, bagni, creme


Rispetto all'anno scorso, quali sono i prodotti che stanno registrando I PIU' SIGNIFICATIVI AUMENTI di vendita?
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Rispetto all'anno scorso, quali sono i prodotti che stanno registrando LE MAGGIORI DIMINUZIONI di vendita?
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Ha notato, quest'anno, qualche comportamento particolare della clientela negli acquisti prenatalizi? (possibili più risposte)
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Come giudica complessivamente l'andamento delle vendite in questo periodo prenatalizio?
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